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parece no funcionar del todo bien. ,‘””,\-,af/”‘a}- lalle de ropa es un
La alarma se enciende cuando lle- i > i ;
s Frases del siio “Mis. semide suplicio para muchisimas mujeres.
no tenemos’ o “para vos no hay™; Ll mediano de una tienda es
1|.1c]u.\'0. a veces, antes de poner un r’.\'h'rfrﬂ‘fmr/r' enolra: ¥imisall
pie sobre el local. Y no necesaria- .
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de sobrepeso: pese a que no todos que se reclama una lev nacional

los cuerpos son iguales, los talles se ajus- .. i

tan cadavezmasaunideal y menosalarealidad. rf“'“./f’f"” normas al respeclo.
La falta de estandarizacion empaia ain mis el pa- 3 Veanzard con eso

| norama. Léase: alguien puede ser perfectamente M en

una tienda v L en la de al lado, lo cual llega a ser bastante

confuso. De hecho, segtin la dltima encuesta realizada por Por Vlariana ”r'fﬁff“/f”‘u

la ONG AnyBody Argentina, parte del movimiento global

Endangered Bodies (algo asi como “Cuerpos en riesgo de

extincion”), mas del 67% de las argentinas tiene dificultades

i para encontrar ropa adecuada a su medida.
La solucion podria radicar en una ley de talles nacional

(hasta ahora, un proyecto), que no solo se sancione sino que
. se cumpla. Pero, para ello, es también necesario un trabajo
|I . previo: un estudio antropométrico de la poblacion argentina.
{ | “Hay en danzamuchasleyes provinciales de talles que se basan
solamente en la buena voluntad pero eso no basta. Tienen
que tener un b:is;nnf,‘nro. un estudio estadistico detras, hay
que medir a los argentinos. Sin eso, es muy poco serio”,
explica Patricia Marino, directora del drea textil del Insti-
tuto Nacional de Tecnologia Industrial (INTT).

Con el nuevo escaner 3D, que este organismo trajo recientemente

desde Estados Unidos, se puede iniciar dicho estudio, que deberia repetirse,
idealmente, cada diez anos para detectar las variaciones. Su funcionamiento es
muy sencillo: el sitio de medicién es como un probador, la persona ingresa (pre-
ferentemente en ropa interior), se para donde esta indicado con los brazos separados;
el laser recorre el cuerpo en segundos, recibe esa informacion y dibuja la silueta con las
medidas basicas. En una suerte de prueba piloto, el instituto lo estrené en el stand de In-
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dustria en Tecnodpolis, donde ya lleva medidas a mas de dos mil personas.
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Una vez probado y calibrado, la idea es trasladarlo por las distintas provincias argentinas. Para
eso, el siguiente paso serd conformar un comité interdisciplinario para trazar un plan y plazos
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de trabajo, asi como desarrollar el softiare necesario para procesar todos los datos. Los resultados
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i luego podran implementarse en la industria indumentaria e, incluso, en el disefio de mobiliario,
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entre otros usos. Pero una de las aplicaciones mas importantes serd, sin duda, en materia de politicas 2

| de salud pablica. “El Gltimo estudio antropométrico que se hizo en Estados Unidos encontr6 que la 8
. .- ’ . . . o

media de su poblacién habia aumentado dos talles respecto del estudio anterior. Es decir, ¢l nuevo i
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talle M era el XL de aquella época. Fue una alarma importante y, a partir de ahi, surgieron muchas
iniciativas, como la de las comidas saludables en las escuelas”, ejemplifica Marino.
Alno haber un parametro argentino, las marcas locales trabajaron hasta ahora con los estindares curopeos
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o norteamericanos. El objetivo de la Ley 3.330, sancionada en diciembre de 2009 en la Legislatura de la
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A lo largo de su carrera,
Fernando Botero celebré
las curvas femeninas.
Esta escultura en bronce,
Mujer sentada con fruta
(1996), en el Museo
Botero del Banco de la
Reptblica en Colombia,
es fiel reflejo de ello.
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Ciudad de Buenos Aires, era garantizar la existencia de
un minimo de ocho talles correspondientes a las me-
didas corporales estandarizadas por las normas IRAM.
El problema es que no especifica cudles son esos talles
y IUS L‘(}I]N.,‘l'{‘i().‘i i'lpl'ﬂ\"l.'ﬁ.‘hi’ln ¢sa liigllnil Pill'il COITerse
hacia los mas pequenos. De todas formas, quien vela
por su cumplimiento es la Agencia Gubernamental de
Control. “El contrdl de la Ley de talles lleva recursos
que en estos momentos son utilizados para inspeccionar
las condiciones de seguridad ¢ higiene de los locales. La
idea es aumentar la cantidad de agentes v poder asi con-
trolarla en breve”, explica Eduardo Hulton, vocero de
Prensa de ese organismo. Por su parte, Patricia Marino
sostiene que obligar a los pequenos comercios a tener
todos los talles es también caprichoso porque, quizi, no
hay clientes para algunos de esos. Supone que, con los
resultados del estudio
antropométrico, los
empresarios podran to-
mar mejores decisiones,
lo cual supone también
un ahorro.

Lucrecia Kerr, jefa
de Producto de Pau-
la Cahen D’Anvers,
afirma que intentan
abarcar el mayor ran-
go posible, aunque los
talles mas vendidos son
el 1 yel 2, es decir, 40
y 42 respectivamente.
En cambio, companiias
como Zara, fon pre-
sencia en 88 mercados,
presentan un’ amplio
abanico de¢ clientes,

lenceria La Perla y Primark. Ambas tiendas optaron por
mostrar en sus vidrieras maniquies superdelgados, tanto
que se les notaban las costillas. La queja generalizada las
obligd a pedir disculpas ptiblicamente y a cambiar con
celeridad todo su material de exhibicion.

Vanesa Fraigola es duefia de Maniquies Pampa, una
empresa que abastece a marcas y a escuelas de disenio, y
cuenta que le han solicitado maniquies con las carac-
teristicas de los de La Perla y Primark. Sin embargo,
otra cosa llamd mas su atencion en estos quince anos de
experiencia: “Vendemos muchos bustos, entre veinte
y cuarenta por semana. Por orden de.los profesores,
vienen las estudiantes de primer ano de Diseno a
comprar los de talle 42. Cuando los ven, se dan cuenta
de que son muy chiquitos pero los llevan igual. Crei
que luego trabajaban a escala pero, de ser asi, podrian
llevar el busto especial
para eso, mucho mas
econémico ademas”.
Hace tiempo tomd una
decision ética: no hacer
diferencia de precios
entre los bustos, sea
cual fuere su medida.

En 2012, la ONG
AnyBody realizé una
campana para con-
cientizar sobre la dife-
rencia entre la imagen
del cuerpo femenino
proyectado en los me-
dios de comunicacion
y ¢l real. Entonces,
ubicaron en una plaza
la instalacion artistica
Modeldmetro que mos-
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van del 34 al 46. Como en la Argentina las
mas vendidas son el 38 y ¢l 40, refuerzan
su oferta comercial en este rango, segiin
explican fuentes de Inditex.

Este afio, fueron varios los casos internacionales que
quedaron resonando. El de mayor repercusion fue,
quizas, el lanzamiento del talle XXXS de la marca nor-
teamericana ] Crew. Ante la ola de criticas, los ejecutivos
explicaron que era una demanda del mercado asiatico,
hacia donde se estan expandiendo. Claro, alli Ia fisono-
mia de la mujer es otra. Sin embargo, la novedad volvio
aabrir el debate sobre el fendmeno conocido como vanity
sizing, por ¢l cual las marcas, en una maniobra de mar-
keting, agrandan las medidas de las prendas conservando
la nomenclatura del talle para que sus clientas se sientan
bien y compren mas.

Otros casos que fueron duramente castigados por los
usuarios en las redes sociales fueron los de las marcas de

traba las proporciones
“ideales” de una modelo (90-60-90), un
estandar al que solamente responde un 5%
de la poblacion mundial. A través de otra
campania en curso, bajo el lema “Porque
¢l talle Ginico no es el tnico talle”, en vez de castigar a
las marcas que no cumplen con la ley, felicitan a las que
si lo hacen, pegando un sticker alusivo en sus vidrieras.
Sharon Haywood, fundadora y directora de AnyBody
Argentina, se lamenta porque solo han podido distin-
guir a tres: Ver, Portsaid y Yagmour. Entiende que
el talle (inico es un tipo de aprobacién para la mujer,
significa que encaja dentro de las cinones de belleza; de
lo contrario, hay que cambiar el cuerpo para entrar en
ese mundo de elite. “Hay varias razones por las cuales
la Ley de talles no estd funcionando en Argentina.
Mis alld de que los fabricantes quieren ahorrar dinero
en insumos, una razon que no se puede ignorar es
que los disenadores no reciben mucha educacion para
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confeccionar varios talles. Ademas, muchas marcas,
especialmente las Pymes, no tienen los fondos para ha-
cer las inversiones necesarias para ;iIll}‘lli:!I' su rango de
talles. Pero el problema de fondo esta basado en actitudes
discriminatorias que ya estan instaladas en la sociedad.
Conocemos varias marcas que expresan claramente que
1no quieren ser asociadas con ‘gente gorda™, deralla.

En su dia a dia laberal, Gloria Gutiérrez, redactora
creativa de la agencia publicitaria Ogilvy, lo observa:
“El cliente idealiza al consumidor y eso en los co-
merciales es notorio. Es una cuestion de marketing v
ventas: desafortunadamente una chica de contextura
fisica grande no vende tanto producto como una mis
delgada. Creo que esto es culpa tanto del consumidor
como del cliente (la empresa), que tienen una relacion
implicita que permite ese comportamiento”.

Segun la Segunda Encuesta
Nacional de Factores de Riesgo
(2011), realizada por el Ministerio
de Salud de la Nacidn, la prevalencia
de obesidad en las mujeres es del 17,1%
v de sobrepeso, del 28,4%.

Atentasalarealidad, algunas compa-
fias o iniciativas procuran reivindicar la
belleza de los cuerpos con curvas. Desde
1999, Maria Alicia Striebeck es duenay
disenadora de Siete Lunas, que vende
prendas del talle 50 al 80. “Decidi crear
esta marca porque sentia que era un
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ta coreana 66100,

£! Entertainment Television es un canal distribuido por HBO Latin Amesica Grou

Por primera vez en la historia, el
sugerente calendario Pirelli incluyo a la
modelo plus-size Candice Huffine en su

mas reciente edicion.

nicho desprotegido. Si bien se

hace dificil (porque las pren-
das terminan siendo mas caras,
cuesta conseguir quien las cosa

» Alberto
uturaen  y hay que tener espalda porque
m se necesita mucho stock), sien-
to una gran satisfaccion al ver
contentas a mis clientas. No se trata solamente de vender,
sino de hacerlassentir bien”, dice. No hay detalle libradoal

GIACOMETTI, PARIS, INY
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azar en el local: los probadores son amplios, hay un living

para recibir a las consumidoras y todo estd en planta baja.

De a poco, se van produciendo cambios en ¢l sentido
de la inclusion. El lanzamiento de la revista coreana
66100 v su prima hermana japonesa La Farfa, ambas
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orientadas a mujeres de talles grandes, echan por tierra
los estereotiposasiaticos en los que se escudan las marcas
internacionales para seguir achicando sus prendas. La
linea Violeta de la espaniola Mango es otro buen ejemplo
de inclusion (aunque lamentablemente atin no llega a
nuestro pais), asi como también ¢l hecho de que en ¢l
altimo calendario Pirelli pose, seductora, la modelo
extra large Candice Huffine. Ya lo decia el famoso estu-
dio que Dove realizé en 2010: “El 73% de las mujeres
admitio que sentirse segura respecto de su apariencia es

importante para sentirse feliz”, Esa es la meta. B



